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Rund 80%
aller Kaufentschelde
werden direkt

am Verkaufspunkt
getroffen.




Rund 80%
aller Produkte

Im Detallhandel
Kriegen ausser inrer
Verpackung

Kelne welteren
Marketing-Mittel.




Somit Ist
die Verpackung

INn der Regel:

die erste und einzige
Verkauferin

eines Produktes.




Funktionen der Verpackung

001
\Verpackungen..
002
Verpackungen..
003
Verpackungen..

Verpackungen..

_
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Funktionen der Verpackung
Schutz

Verpackungen.. bewahren Produkte vor Schaden,
Manipulation, Falschung und
schutzen auch die Konsument innen.

0]

Information
Verpackungen.. llefern Produkt- und Pflichtangaben,
Warnhinweise sowie Marketingbotschaften.

0]

Marketing

\Verpackungen.. starken die Marke, sprechen
Kundinnen und Kunden an und heben

dein Produkt von den Mitbewerberinnen ab.

Logistik
\erpackungen.. ermoglichen sicheren Transport,
einfache Lagerung und effiziente Handhabung.

0]

Zusatzaspekte:
Nachhaltigkelt, Manipulationssicherneit,
Funktionalitat und Wirtschaftlichkelt.
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Lernziele fur den Design-Sprint:

001 //

Sie..kennen den Prozess eines
Packaging-Design Projektes

und konnen sich In threr Funktion
darin verorten.

_
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Lernziele fur den Design-Sprint:

002 //
Sie..definleren die relevanten

Stakeholder / Funktionen
des Prozesses.




—

Lernziele fur den Design-Sprint:

003 //
Sie..erkennen und benennen die
relevanten Elemente einer Verpackuneg.

(auf die Wirkung fur Konsument™innen
ausgerichtet).
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Lernziele fur den Design-Sprint:

004 //

Sie..sind der Lage die gewunschte
Positionierung der Wirkung ithrer
Verpackung in einem Spilderdiagramm
ZU definieren.




Lernziele fur den Design-Sprint:

005 //
Sie...setzen Kreativ-Methoden ein fur

einen neuen Namen / Label / Brand
und einen Claim fur das zu
gestaltende Produkt oder die
Produktelinie.



Lernziele fur den Design-Sprint:

006 //
Sie..Kennen die Methoden zur
Uberprufung und Schutzes eines

potentiellen Namens, Brands
fur thr Produkt.
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Prufungsrelevante Fragestellungen:

Sle..

..konnen die Prozess-Schritte Iin die korrekte Relhenfolge bringen.
..benennen die Stakeholder des Prozesses.

..penennen die relevanten Elemente einer Verpackung.

..kennen Methoden zur Positionierung (Wirkung) einer Verpackung.
..erlautern die 6-3-5 Methode (Brainwriting-Ringtausch-Technik).

..benennen mindestens 4 wichtige Punkte zum Schutz einer Marke.



DESIGN IS ALL
ABOUT LEARNING
FROM DOING.

THATS HOW WE
EVOLVE TO THE
BEST SOLUTION.

Tim Brown

_
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DESIGN IST
LERNEN
BEIM MACHEN.

SO ENTWICKELN
WIR DIE BESTE

LOSUNG.

Tim Brown

_
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Der Packaging Design-Prozess




WIr...
erarbeiten gemeinsam einen
Packaging Deslign-Prozess.

001 // die grossen Phasen
Plenum grosser Chart, Post-Its.

_
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WIr...
erarbeiten gemeinsam einen
Packaging Deslign-Prozess.

002 // die beteiligten Personen
Plenum grosser Chart, Post-Its.

_
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WIr...
erarbeiten gemeinsam einen
Packaging Deslign-Prozess.

003 // die Details der Phasen
AUf Gruppen vertellen.
Notizen/Detalls auf Post-Its.

_
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WIr...
erarbeiten gemeinsam einen
Packaging Deslign-Prozess.

004 // Prozess zusammenbauen
Im Plenum pro Gruppe Detalls einfugen.
Diskussion und Reflexion.
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ZUKUNFTSLABOR | INNOVATION.MACHEN | PROZESS
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Prozess. OISO |D

Entdecke, sammle, clustere und entscheide iiber Anstosse zu Innovationsprojekten
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Produziere, vermarkte, beobacl!
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Double Diamond Prozess-Modell.

Das Double Diamond-Modell ist ein einfaches, visuelles Prozessmodell fur kreatives

Problemlosen und nutzerzentriertes Design, das vom British Design Council entwickelt
wurde. Es besteht aus vier Phasen, die In zwel «Diamanten» gegliedert sind:

1. Diamond: Problemraum
Discover (Entdecken)

Offen denken, Informationen sammeln, Nutzer:innen und Bedurfnisse verstehen.
Zlel: Das Problemfeld weilt erfassen.

Define (Definieren)

Erkenntnisse strukturieren, das eigentliche Problem klar benennen.
Zlel: Den richtigen Problemfokus finden.

2. Diamond: Losungsraum
Develop (Entwickeln)

Viele Ideen generieren, Prototypen entwickeln, testen und iterieren.

Zlel: Moglichst viele Losungsmoglichkeliten ausprobieren.
Deliver (Liefern)

Beste Losung auswahlen, verfeinern und umsetzen.
Zlel: Eine marktreife, umsetzbare Losung realisieren.



Merkmale

Divergentes Denken (viele Optionen generieren)

und konvergentes Denken (fokussieren und auswahlen) wechseln sich ab.
Fordert Nutzerzentrierung, Kreativitat und strukturierte Entscheidungsfindung.

als Briefing

Funktion
Losung
Produkt

Frage
Vision
Absicht

entdecken definieren entwickeln liefern

Klare Aussage
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Elemente der Verpackuneg;
Desighelemente.

Form
Material

Farbe
Sichtbarkeit des Produktes, der Ware
Grafik, Brand, Abbildungen, lllustrationen, Informationen.




Elemente der Verpackung;
Form.




Elemente der Verpackung;
Material.
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Elemente der Verpackung;
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MITKAKAQ UND MALZ

KAO STAMMT AUS WEST-AFR




Elemente der Verpackuneg:

Farbe.

(-]
Der Mediendienst der MittWOCh
e I n e o Schweizer Kommunikationsbranche.
Erscheint taglich, 6-mal die Woche  14. Februar 2024, 13:24

Home TOP AKTUELL AKTUELLERTAG 14TAGE ARCHIV

Leute

Medien / Publizistik Lila-Schutz fur Milka-Schokolade

Donnerstag Lila ist nur die Milka-Schoggi: Auf diese Kurzformel lasst sich ein Urteil

07-10200% " des deutschen Bundesgerichtshofs (BGH) bringen, das die besondere
Farbe der Schokoladenverpackungen vor Nachahmern schiitzt. Das
spezielle Lila der Milka-Verpackungen sei so bekannt, dass es

Werbung Konsumentinnen und Konsumenten zum «Inbegriff» der Marke

geworden sei und deshalb als so genannte abstrakte Farbmarke geschiitzt

TV / Radio

Marketing / PR

Digital . : :
gita werden konne, begriindete das Gericht seine Entscheidung am
IT / Telekom / Druck Donnerstag in Karlsruhe.
Vermarktung

Damit siegte Milka iiber eine Keksfabrik in Verden (Niedersachsen), die
Kino ihre iiber die Handelskette Aldi-Nord vertriebenen Gebackmischungen in
Papiertiiten mit einem Milka-dhnlichen lila Farbton gefiillt hatte. Der
BGH sah darin nun einen Verstoss gegen das Markenrecht des
Schokoladenherstellers. Milka farbt seine Schokoladenverpackungen
Nowslotter abonniaren bereits seit mehr als 100 Jahren lila ein und betreibt mit der 1901
eingefiihrten Farbe und der Milka-Kuh einen Werbeaufwand von jahrlich
rund 50 Mio. Euro. Das Unternehmen verkauft nach eigenen Angaben
jedes Jahr etwa 400 Millionen Tafeln Schokolade und rund 30 Millionen
Osterhasen und Weihnachtsménner aus Schokolade. - Nicht alles klappt
mit Lila: Lila Kuh am Berg, Milka ist Osterreichs bekanntester Sponsor
und Skirennfahrerin Sonja Nef wirbt fiir Milka

8 B8 M K

Klein Report Donation

S

Redaktion / Impressum
Werbung schalten

B Newsletter abonnieren ‘5" Klein Report unterstutzen
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Elemente der Verpackung;

Sicht.




Elemente der Verpackung;
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KOCHZEIT: 9 MIN. Gepriift und kontrolliert
Labor Dr. Miller, Adlsiwil




Die erste Aufgabe:
Positionierung der mitgerbrachten
Pasta-Verpackungen auf dem

Wirkungs-Spider.

Ist

Positionierung

5 Achsen Positionierung

e Authenzitats-Anmutung,
wirkt die Verpackung billig?
1 gar nicht, 6 total

e Qualitats-Anmutung,
wirkt die Verpackung/Inhalt qualitativ hochwertig/niedrig?
1 Qualitat niedrig, 6 ganz hoch

e Preis-Anmutung,
wirkt die Verpackung hoch- oder niedrigpreisig?
1 sehr billig, 6 absolut teuer

e Zeitgeist-Anmutung,
wirkt die Verpackung retro oder eher modern?
1 sehr retro, 6 total modern

e Hersteller-Anmutung,
wirkt die Verpackung eher von einer Manufaktur oder
einem Industriebetrieb hergestellt?
1 kleine Manufaktur, 6 Industrie-Koloss
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Iradizione [/,
ltaliana 4,

Authenzitat

_
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PRODUCT g/ FABRIQUE
OF ITALY f / EN ITALIE

TRAFILATA AL BRONZO

——

500g € e n o el 1.11b
Uadidi

DURUM WHEAT - - PASTA DI SEMOLA

SEMOLINA P FS"@ZIELEF Min.lhiﬁg: RLGRANO DURO

TEIGWAREN AUS PATES' ALIMENTAIRS
HARTWEIZENGRIESS DE QUALITE SUPERIEUR




Iradizione [/,
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Die zweite Aufgabe:
Name und Claim fur unser Produkt.

Methode: 6-3-5 oder
Brainwriting-Ringtausch-TechniK.
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In der Werbung bezeichnet ein Claim einen

pragnanten, einpragsamen Satz, der die Kernbotschaft oder das
Versprechen einer Marke auf den Punkt bringt.

Er steht meist direkt beim Logo und begleitet die Marke langfristig.
Merkmale eines Claims:

« Kurz und knackig

« Emotional oder rational ansprechend

e« Wiedererkennungswert

« Markenversprechen oder Haltung

Beispilele:

Nike // Just do It

Haribo // Haribo macht Kinder froh - und Erwachsene ebenso
Ovomaltine // Mit Ovomaltine kannst du’'s nicht besser. Aber langer.



Brainwriting-Ringtausch-Technik Daetwiler 0 1
D+esign

Kunde: Teilnehmerin:

Jede’™r fangt mit seinen ldeen zum Namen / Claim an
und schreibt diese |e auf eine Linle.

Auftrag: Datum:

Name:;

1.1 S 2.1

| 02

1.3 2.3

A o Blatt der Nachsten, dem Nachsten weiter geben.
R S S Dieser, dieser fullt welter aus und kann sich von den schon
4 5 _ auf dem Papier stehenden Begriffen leiten lassen.

4.1 5.1

4.2 5.2

R B It 03

4.4 | 54

s s e Blatt Im Krels herum geben bis alle Tellnehmenden
|jedes Papler ausgefullt haben.

04

Jede und jeder bewertet seine 2 Favoriten mit 3, oder 2 Punkten:
schneldet das Papier unten ein und faltet es nach hinten.

10.1 : 12.1

10.2 : 12.2

10.3 -] : -] 12.3 - | 0 5

e [ Auswertung der Top-Favoriten. Punkte bel den einzelnen Zeilen
e ——— eintragen und Rangliste erstellen.

R R R R
Claim N Claim N Claim N Claim N Claim

Rangliste angliste angliste angliste angliste
Name ame ame ame ame
01 01 01 01 01 01 01 01 01 01

Prasentation der Top-Favoriten. Kombination Name / Claim




Wir haben einige ldeen
furs Naming, Branding und
den Claim.

Und was jetzt?
Wie welter?

_
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Domain-Name.

Einfach ausgedruckt ist ein Domainname der Text,
den ein Benutzer In ein Browserfenster eingibt,
um eine bestimmte Website zu erreichen.

Der Domailnname fur Google lautet beisplielswelse:
google.com.

_
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Domain-Name.

Der kann einfach online bel einem Registrar gepruft
(hoch zu haben oder nicht; besetzt)

und gebucht werden.

Wie zum Beisplel bel Hostpoint.ch.

Kosten fur eine .ch Domain pro Jahr: ab CHF 5.-

Ofx|0

[=]
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Markenschutz.

In der Schwelz schutzt das IGE (Institut fur Geistiges
Eigentum) Marken wie Namen, LOg0s oder

Slogans. Die Anmeldung erfolgt online, gilt fur 10
Jahre und kann verlangert werden.

Wichtig: Es gibt kelne automatische Prufung auf
ahnliche Marken - eine eigene Recherche Ist notig.
Der Schutz gilt nur In der Schwelz und fur die
gewahlten Produktkategorien.

- T X X //



Markenschutz.

Grundsatzlich unterscheiden wir:

- Wortmarke wie:

BLUMENTOPF

- Wort-Bildmarke
w%i@

BLUMENTOPF

SCHONER LEBEN

_
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Markenschutz.

Grundsatzlich unterscheiden wir:

- Wortmarke wie:

BLUMZENTOPF
- Wort-Bildmarke
w%i@
B2 A A B
BLUMENTOPF

SCHONER LEBEN

_
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Markenschutz.

Grundsatzlich unterscheiden wir:

- Wortmarke wie:

BLUMSNTOPF
- Wort-Bildmarke
w%i@
B2 A A B
BLUMENTOPF

SCHONER LEBEN

_
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Markenschutz

Unsere Marke, Wortmarke oder Wort-Bildmarke w

NUr 1N gewilissen tzt, festgehalten

Kategorien gesc

N der sogenannten Nizza-Liste.

Eidgenossisches Institut fiir Geistiges Eigentum
Institut Fédéral de la Propriété Intellectuelle
Istituto Federale della Proprieta Intellettuale
Swiss Federal Institute of Intellectual Property

Stauffacherstrasse 65/59¢ - CH-3003 Bern - Telefon +41 (0)31 377 77 77 - Fax +41 (0)31 377 77 78 - www.ige.ch

Internationale Waren- und
Dienstleistungsklassifikation

Die vorliegende Aufstellung b kt, Hinterlegerinnen und Hinterlegern von Marken die Abf: arenliste zu erleichtern,

welche unter Ziffer 6 auf dem Formular «Eintragung einer schweizerischen Marke» aufzufiihren ist. Die nachfolgenden Bemerkungen

weisen auf gewisse Besonderheiten der Waren- und Dienstleistungsklassen hin. Diese Angaben sind weder volistandig noch

Hilfe stellt die Online-Datenbank des Instituts unter http:

ch dar, die Ihnen den Zugriff auf die Priifungs-

Auskiinfte steht Ihnen das Institut gerne zur igung.

Internationale Klassifikation der Waren und Dienstleistungen Bemerkungen

Chemische Erzeugnisse fiir gewerbliche, wissenschaftliche, fotografische, land-,  Klebstoffe fiir Papier- und Schreibware

garten- und forstwirtschaftliche Zwecke; Kunstharze im Rohzustand, Kunststoffe  oder fir Haushaltzwecke

im Rohzustand; Diingemittel; Feuerléschmittel; Mittel zum Harten und Loéten
von Metallen; chemische Erzeugnisse zum Frischhalten und Haltbarmachen von

Lebensmitteln; Gerbmittel; Klebstoffe fiir gewerbliche Zwecke.

Rostschutzmittel, Holzkonservierungsmittel; Farbemit-
urharze im Rohzustand; Blattmetalle und Metalle in Pulverform fiir
Maler, Dekorateure, Drucker und Kiinstler.

Wasch- und Bleichmittel; Putz-, Polier-, Fettentfernungs- und Schleifmittel; Seifen
waren; étherische Ole, Mitt und Schénheitspflege,

wasser; Zahnputzmittel.

Technische Ole und Fetf ol
und Staubbindemittel; Brennstoff
en und Dochte fiir Beleuchtungsz:

Pharmazeutische und veterindrmedizinische Erzeugnisse; Hygienepraparate fiir

medizinische Zwecke; di C ir medizinische Zwecke, Baby-

Pflaster, Verbandmater nfiilimittel und Abdruckmassen fiir zahnarzt-

ke; Desinfektionsmittel; M ur Vertilgung von schédlichen Tieren:
Herbizide.

Unedle Metalle und deren Legierungen; Baumaterialien aus Metall; transportable Bau-  Blattmetalle und Metalle in Pulverform
ten aus Metall; Schienenbaumaterial aus Metall; Kabel und Dréhte aus Metall (nicht  fur Maler und Drucker . .

fiir elektrische Zwecke); Schlosserwaren und Klei Vorhangstangen aus Metall. . .. ..

schranke; Waren aus Metall, soweit sie nicht in anderen KI entha Nah-

trick-, Schuhmachernadeln,

Haken und Osen (Kurzwaren) ..........

Maschinen und Werkzeugmaschinen; Motoren (ausgenommen Motoren fir Land-  Fotokopier-, Rechenmaschinen

fahrzeuge); Kupplungen und Vorrichtungen zur Kraftibertragung (ausgenommen

solche fiir Landfahrzeuge); nicht handbetatigte landwir aftliche Gerate; Brut-  Elektrische Kaffeemaschinen...........

apparate fiir Eier. Eismaschinen und -apparate. . ... . ... . Klasse

Handbetatigte Werkzeuge und Geréte; e ren, Gabeln und Loffel Sieheauch........................ . Kl

Hieb- und Stichwaffen; Rasierapparate.

Film-, optis In die Klas: hort auch Software. Diese
Signal-, Kontroll-, Rettungs- und Unterrichtsapparate und -instru-  aber in den Oberbegriffen nicht explizit erwahnt.

ist

Apparate und Instrumente fir die Leitung, die Verteilung, die Umwandlu Falls Schutz fiir Software beansprucht werden soll,

die Speicherung, die Regulierung oder die Steuerung von elekirischem Strom;  empfiehlt es sich, sie explizit zu nennen.

e zur Aufzeichnung, Ubertragung und Wiedergabe von Ton und Bild; Magnet-

hnung liplatten; Verkaufsautomaten und Mechaniken fiir
geldbetatigte Apparate; Registrierkassen, Rechenmaschinen, Datenverarbeitungs-
geréte und Computer; Feuerlschgerate.

Internationale Klassifikation der Waren und Dienstleistungen

Chirurgische, &rztliche, zahn- und tierérztliche Instrumente und Apparate, kiinst-
liche Gliedmassen, Augen und Zahne; orthopédische Artikel;
material

Beleuchtungs-, Heizungs-, Dampferzeugungs-, Koch-, Kiihl-, Trocken-, Liiftungs-
und Wasserleitungsgerate sowie sanitére Anlagen.

Fahrzeuge; Apparate zur Beforderung auf dem Lande, in der Luft oder auf dem
Wasser.

Schusswatfen; Munition und Geschosse; Sprengstoffe; Feuerwerkskarper.

Edelmetalle und deren Legierungen sowie daraus hergestellte oder damit plat-
tierte Waren, soweit sie nicht in anderen Klassen enthalten sind; Juwelierwaren,
Schmuckwaren, Edelsteine; Uhren und Zeitmessinstrumente.

Musikinstrumente

Papier, Pappe (Karton) und Waren aus diesen Materialien, soweit sie nicht in an
ren Klassen enthalten sind; Druckereierzeugnisse; Buchbinderartikel; Fotografien,
Schreibwaren; Klebstoffe fiir Papier- und Schreibwaren oder fiir Haushalt; ke:
Kinstlerbedarfsartikel; Pinsel; Schreibmaschinen und Biroartikel (ausgenommen
Mébel); Lehr- und Unterrichtsmittel (ausgenommen Apparate); Verpackungs-
material aus Kunststoff, soweit es nicht in anderen Klassen enthalten ist; Druck-
lettern; Druckstécke

Kautschuk, Guttapercha, Gummi, Asbest, Glimmer und Waren daraus, soweit sie
nicht in anderen Klassen enthalten sind; Waren aus Kunststoffen (Halbfabrikate);
Dichtungs-, Packungs- und Isoliermaterial; Schiduche (nicht aus Metall)

Leder und Lederimitationen sowie Waren daraus, soweit sie nicht in anderen Ki;
sen enthalten sind; Haute und Felle; Reise- und Handkoffer; Regenschirme, Son-
me und Spazierstocke; Peitschen, Pferdegeschirre und Sattlerwaren.

Baumaterialien (nicht aus Metall); Rohre (nicht aus Metall) fiir Bauzwecke; Asphalt,
Pech und Bitumen; transportable Bauten (nicht aus Metall); Denkmler (nicht aus
Metall).

Mobel, Spiegel, Rahmen; Waren, soweit sie nicht in anderen Klassen enthalten
sind, aus Holz, Kork, Rohr, Binsen, Weide, Horn, Knochen, Elfenbein, Fischbein,
Schildpatt, Bernstein, Perimutter, Meerschaum und deren Ersatzstoffen oder aus
Kunststoffer

Behalter und Gerate fir den Haushalt und die Kiiche; Kdmme und Schwamm

Brsten (aus: r Malzweck (irstenmachermaterial; Putzzeug; Stahl-
spane; rohes oder teilweise bearbeitetes Glas (mit Ausnahme von Bauglas); Glas-
waren, Porzellan und Steingut, soweit sie nicht in anderen Klassen enthalten sind.

Seile, Bindfa Netze, Zelte, Planen, Segel, Sacke, soweit sie nicht in anderen
Klassen enthalten sind; Polsterfiillstoffe (ausser aus Kautschuk oder Kunststoffen);
rohe Gespinstfasern.

Garne und Faden fiir textile Zwecke.

Webstoffe und Textilwaren, soweit sie nicht in anderen Klassen enthalten sind;
Bett- und Tischdecken.

Bekleidungsstiicke, Schuhwaren, Kopfbedeckungen.

Bemerkungen

Essbestecke.
Brillenfassungen
Schreibgeréte. . ...
Feueranziinder aus Edelmetallen

Fotopapier ...

Tapeten aus Papier

Hygienische Binden .
Kunststofffolien,

ausser fir Verpackungszwecke
Sacke zum Transport oder fiir die
Lagerung von Massengiitern
Spielkarten. .

Gummifaden fir textile Zwecke
Feuerschutzbekleidung.

Bekleidungsstiicke, Ledergirtel
Etuis, nicht angepasst an die Waren,
fiir die sie bestimmt sind

Behalter fiir den Haushalt

Essbestec! e
Elektrische Dosendffner
Nicht elektrische Dosenéffner
Toilettengeréte .

Elektrische Zahnbiirsten
Aschenbecher

Klasse
Klasse
Klasse
Klasse

Klasse
Klasse
Klasse

Klasse

Klas:
Klasse

Klasse

Klasse

Klasse

Klasse

Klasse
Klasse
Klasse

8
9
16
34

Klasse 2

Klas:
Klasse

Internationale Klassifikation der Waren und Dienstleistungen

Spitzen und Stickereien, Bander und Schnirbénder; Kndpfe, Haken und Osen,
Nadeln; kiinstliche Blumen

Teppiche, Fussmatten, Matten, Linoleum und andere Bodenbeldge; Tapeten (aus-
genommen aus textilem Material).

Spiele, Spielzeug; Turn- und Sportartikel, soweit sie nicht in anderen Klassen ent-
halten sind; Christbaumschmuck; Spielkarten.

Fleisch, Fisch, Gefliigel und Wild; Fleischextrakte; konserviertes, getrocknetes
und gekochtes Obst und Gemiise; Gallerten (Gelees), Konfitiiren, Fruchtmus; Eier,
Milch und Milchprodukte; Speisesle und -fette.

Kaffee, Tee, Kakao, Zucker, Reis, Tapioka, Sago, Kaffee-Ersatzmittel; Mehle und
Getreidepréparate; Brot, feine Backwaren und Konditorwaren, Speiseeis; Honig,
Melassesirup; Hefe, Backpulver; Salz, Senf; Essig, Saucen (Wiirzmittel); Gewirze;
Khleis.

Land-, garten- und forstwirtschaftliche Erzeugnisse sowie Samenkorner, soweit sie
nicht in anderen Klassen enthalten sind; lebende Tiere; frisches Obst und Gemilse;
Samereien, lebende Pflanzen und natirliche Blumen; Futtermittel, Malz.

Biere; Mineralwasser und kohlensurehaltige Wasser und andere alkoholfreie
Getrénke; Fruchtgetranke und Fruchtséfte; Sirupe und andere Praparate fir die
Zubereitung von Getrénken.

Alkoholische Getréinke (ausgenommen Biere).

Tabak; Raucherartikel; Streichholzer.

Werbung; Geschiftsfiihrung; Unternehmensverwaltung; Bilroarbeiten
Versicherungswesen; Finanzwesen; Geldgeschafte; Immobilienwesen

Bauw Reparaturwesen: Installationsarbeiten.

Telekommunikation.

Transportwesen; Verpackung und Lagerung von Waren; Veranstaltung von Reisen
Materialbearbeitu

Erziehung; Ausbildung; Unterhaltung; sportliche und kulturelle Aktivitaten
Wissenschaftliche und technologische Dienstleistungen und Forschungsarbei-
ten und diesbeziigliche Designerdienstleistungen; industrielle Analyse- und For-
schungsdienstleistungen; Entwurf und Entwicklung von Computerhardware und
~softwar

Verpflegung; Beherbergung von Gésten

Dienstleistungen eines Ar Dienstleistungen eines Tierarztes; Gesundheits-
und Schénheitspflege fir Menschen und Tiere; Dienstleistungen im Bereich der
Land-, Garten- und Forstwirtschaft.

Juristische Dienstleistungen; Sicherheitsdienstleistungen fiir den Schutz von Sach-

werten und Individuen; von Dritten erbrachte, persénliche und soziale Dienst-
leistungen betreffend individuelle Beduirfnisse.

Bemerkungen

Turn- und Sportbekleidung. .....Klasse 25

Montage, Wartung und Reparatur
von Computern (Hardware) Klasse 37

Die von Dritten erbrachten perssnlichen und
sozialen Dienstleistungen betreffend individuelle
Bedrfnisse miissen gemass Institutspraxis praz
ser angegeben werden.

liche Zwecke; Desinfektionsmittel; Mittel zur Vertilgung von schadlichen Tieren;
Fungizide, Herbizide.

Unedle Metalle und deren Legierungen; Baumaterialien aus Metall; transportable Bau-
ten aus Metall; Schienenbaumaterial aus Metall; Kabel und Dréhte aus Metall (nicht
fur elektrische Zwecke); Schlosserwaren und Kleineisenwaren; Metallrohre; Geld-
schranke; Waren aus Metall, soweit sie nicht in anderen Klassen enthalten sind; Erze.

Maschinen und Werkzeugmaschinen; Motoren (ausgenommen Motoren fur Land-
fahrzeuge); Kupplungen und Vorrichtungen zur Kraftlibertragung (ausgenommen
solche flr ' haftliche Gerate; Brut-
a@@arate fur Eier.

Handbetatigte Werkzeuge und Gerate; Messerschmiedewaren, Gabeln und Léffel;
Hieb- und Stichwaffen; Rasierapparate.

Waége-, Mess-, Signal-, Kontroll-, Rettungs- und Unterrichtsapparate und -instru-
mente; Apparate und Instrumente fUr die Leitung, die Verteilung, die Umwandlung,
die Speicherung, die Regulierung oder die Steuerung von elektrischem Strom;

Gerate zur Aufzeichnung, Ubertragung und Wiedergabe von Ton und Bild; Magnet-

aufzeichnungstrager, Schallplatten; Verkaufsautomaten und Mechaniken fir
geldbetatigte Apparate; Registrierkassen, Rechenmaschinen, Datenverarbeitungs-
gerate und Computer; Feuerléschgeréte.
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Internationale Waren- und

Dienstleistungsklassifikation

Die vorliegende Aufstellung bezweckt, Hinterlegerinnen und Hinterlegern von Marken die Abfassung der Warenliste zu erleichtern,

welche unter Ziffer 6 auf dem Formular «Eintragung einer schweizerischen Marke» aufzufuhren ist. Die nachfolgenden Bemerkungen

weisen auf gewisse Besonderheiten der Waren- und Dienstleistungsklassen hin. Diese Angaben sind weder vollstandig noch
bindend. Eine zusatzliche Hilfe stellt die Online-Datenbank des Instituts unter http://wdl.ige.ch dar, die lhnen den Zugriff auf die Prifungs-
praxis des Instituts erlaubt. Fir weitere Auskinfte steht Ihnen das Institut gerne zur Verfligung.

Internationale Klassifikation der Waren und Dienstleistungen

Chemische Erzeugnisse fir gewerbliche, wissenschaftliche, fotografische, land-,
garten- und forstwirtschaftliche Zwecke; Kunstharze im Rohzustand, Kunststoffe
im Rohzustand; Dingemittel; Feuerléschmittel; Mittel zum Harten und Léten
von Metallen; chemische Erzeugnisse zum Frischhalten und Haltbarmachen von
Lebensmitteln; Gerbmittel; Klebstoffe flir gewerbliche Zwecke.

Farben, Firnisse, Lacke; Rostschutzmittel, Holzkonservierungsmittel; Farbemit-
tel; Beizen; Naturharze im Rohzustand; Blattmetalle und Metalle in Pulverform fir
Maler, Dekorateure, Drucker und Kinstler.

Wasch- und Bleichmittel; Putz-, Polier-, Fettentfernungs- und Schleifmittel; Seifen;
Parfimeriewaren; atherische Ole, Mittel zur Kérper- und Schénheitspflege, Haar-
wasser; Zahnputzmittel.

Technische Ole und Fette; Schmiermittel; Staubabsorbierungs-, Staubbenetzungs-
und Staubbindemittel; Brennstoffe (einschliesslich Motorentreibstoffe) und Leucht-
stoffe; Kerzen und Dochte fiir Beleuchtungszwecke.

Pharmazeutische und veterindrmedizinische Erzeugnisse; Hygienepraparate fir
medizinische Zwecke; diatetische Erzeugnisse flr medizinische Zwecke, Baby-
kost; Pflaster, Verbandmaterial; Zahnflllmittel und Abdruckmassen fir zahnérzt-
liche Zwecke; Desinfektionsmittel; Mittel zur Vertiigung von schéadlichen Tieren;
Fungizide, Herbizide.

Unedle Metalle und deren Legierungen; Baumaterialien aus Metall; transportable Bau-
ten aus Metall; Schienenbaumaterial aus Metall; Kabel und Drahte aus Metall (nicht
flr elektrische Zwecke); Schlosserwaren und Kleineisenwaren; Metallrohre; Geld-
schranke; Waren aus Metall, soweit sie nicht in anderen Klassen enthalten sind; Erze.

Maschinen und Werkzeugmaschinen; Motoren (ausgenommen Motoren fir Land-
fahrzeuge); Kupplungen und Vorrichtungen zur Kraftibertragung (ausgenommen
solche fir Landfahrzeuge); nicht handbetatigte landwirtschaftliche Geréte; Brut-
apparate fir Eier.

Handbetatigte Werkzeuge und Gerate; Messerschmiedewaren, Gabeln und Loffel;
Hieb- und Stichwaffen; Rasierapparate.

Wissenschaftliche, Schifffahrts-, Vermessungs-, fotografische, Film-, optische,
Wa&ge-, Mess-, Signal-, Kontroll-, Rettungs- und Unterrichtsapparate und -instru-
mente; Apparate und Instrumente flr die Leitung, die Verteilung, die Umwandlung,
die Speicherung, die Regulierung oder die Steuerung von elektrischem Strom;
Gerate zur Aufzeichnung, Ubertragung und Wiedergabe von Ton und Bild; Magnet-
aufzeichnungstrager, Schallplatten; Verkaufsautomaten und Mechaniken fir
geldbetatigte Apparate; Registrierkassen, Rechenmaschinen, Datenverarbeitungs-
gerate und Computer; Feuerléschgeréate.

Bemerkungen

Klebstoffe flr Papier- und Schreibwaren

oder flr Haushaltzwecke Klasse 16

Blattmetalle und Metalle in Pulverform
Klasse 2
Klasse 20

fir Maler und Drucker
Vorhangstangen aus Metall

Nah-, Strick-, Schuhmachernadeln,
Haken und Osen (Kurzwaren) 26

Fotokopier-, Rechenmaschinen
Schreibmaschinen

Elektrische Kaffeemaschinen
Eismaschinen und -apparate

Siehe auch

In die Klasse 9 gehért auch Software. Diese ist
aber in den Oberbegriffen nicht explizit erwéhnt.
Falls Schutz fur Software beansprucht werden soll,
empfiehlt es sich, sie explizit zu nennen.

MA_F_WDL_D_072008
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Chirurgische, arztliche, zahn- und tierarztliche Instrumente und Apparate, kiinst-
liche Gliedmassen, Augen und Zahne; orthopadische Artikel; chirurgisches Naht-
material.

Beleuchtungs-, Heizungs-, Dampferzeugungs-, Koch-, Kuhl-, Trocken-, Liftungs-
und Wasserleitungsgerate sowie sanitare Anlagen.

Fahrzeuge; Apparate zur Beférderung auf dem Lande, in der Luft oder auf dem
Wasser.

Schusswaffen; Munition und Geschosse; Sprengstoffe; Feuerwerkskorper.

Edelmetalle und deren Legierungen sowie daraus hergestellte oder damit plat-
tierte Waren, soweit sie nicht in anderen Klassen enthalten sind; Juwelierwaren,
Schmuckwaren, Edelsteine; Uhren und Zeitmessinstrumente.

Musikinstrumente.

Papier, Pappe (Karton) und Waren aus diesen Materialien, soweit sie nicht in ande-
ren Klassen enthalten sind; Druckereierzeugnisse; Buchbinderartikel; Fotografien,
Schreibwaren; Klebstoffe flir Papier- und Schreibwaren oder flr Haushaltszwecke;
Kinstlerbedarfsartikel; Pinsel; Schreibmaschinen und Buroartikel (ausgenommen
Mobel); Lehr- und Unterrichtsmittel (ausgenommen Apparate); Verpackungs-
material aus Kunststoff, soweit es nicht in anderen Klassen enthalten ist; Druck-
lettern; Druckstdcke.

Kautschuk, Guttapercha, Gummi, Asbest, Glimmer und Waren daraus, soweit sie
nicht in anderen Klassen enthalten sind; Waren aus Kunststoffen (Halbfabrikate);
Dichtungs-, Packungs- und Isoliermaterial; Schldauche (nicht aus Metall).

Leder und Lederimitationen sowie Waren daraus, soweit sie nicht in anderen Klas-
sen enthalten sind; Haute und Felle; Reise- und Handkoffer; Regenschirme, Son-
nenschirme und Spazierstdcke; Peitschen, Pferdegeschirre und Sattlerwaren.

Baumaterialien (nicht aus Metall); Rohre (nicht aus Metall) fir Bauzwecke; Asphalt,
Pech und Bitumen; transportable Bauten (nicht aus Metall); Denkmaler (nicht aus
Metall).

Mobel, Spiegel, Rahmen; Waren, soweit sie nicht in anderen Klassen enthalten
sind, aus Holz, Kork, Rohr, Binsen, Weide, Horn, Knochen, Elfenbein, Fischbein,
Schildpatt, Bernstein, Perlmutter, Meerschaum und deren Ersatzstoffen oder aus
Kunststoffen.

Behélter und Geréte fir den Haushalt und die Kiche; Kdmme und Schwamme;
Bursten (ausgenommen fir Malzwecke); Birstenmachermaterial; Putzzeug; Stahl-
spéane; rohes oder teilweise bearbeitetes Glas (mit Ausnahme von Bauglas); Glas-
waren, Porzellan und Steingut, soweit sie nicht in anderen Klassen enthalten sind.

Seile, Bindfaden, Netze, Zelte, Planen, Segel, Sacke, soweit sie nicht in anderen
Klassen enthalten sind; Polsterflillstoffe (ausser aus Kautschuk oder Kunststoffen);
rohe Gespinstfasern.

Garne und Faden fir textile Zwecke.

Webstoffe und Textilwaren, soweit sie nicht in anderen Klassen enthalten sind;
Bett- und Tischdecken.

Bekleidungsstiicke, Schuhwaren, Kopfbedeckungen.

Bemerkungen

Essbestecke............... ... .....
Brillenfassungen ....................
Schreibgeréte. . ...... ... ... L
Feueranzinder aus Edelmetallen. . ... ..

Fotopapier .........................
Tapeten aus Papier . .................
Hygienische Binden .................
Kunststofffolien,

ausser fur Verpackungszwecke. . ... ...
Sacke zum Transport oder fur die
Lagerung von Massengitern..........
Spielkarten. ............ .. L.

Gummifaden flr textile Zwecke. ... . ...
Feuerschutzbekleidung. .. ............

Bekleidungsstiicke, Ledergirtel ... ....
Etuis, nicht angepasst an die Waren,
fUr die sie bestimmtsind. .............

Behélter fir den Haushalt. . ...........

Essbestecke............ ... ... . ...
Elektrische Dosendffner . .............
Nicht elektrische Dosenéffner ....... ..
Toilettengerate............... ... ...
Elektrische Zahnbirsten..............
Aschenbecher ......................

Klasse 16
Klasse 34

Klasse 1
Klasse 27
Klasse 5

Klasse 17

Klasse 22
Klasse 28

Klasse 23
Klasse 9

Klasse 25

Klasse 18

Klasse 21

Klasse 8
Klasse 7
Klasse 8
Klasse 21
Klasse 21
Klasse 34
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Spitzen und Stickereien, Bander und Schniirbdnder; Kndpfe, Haken und Osen,
Nadeln; kiinstliche Blumen.

Teppiche, Fussmatten, Matten, Linoleum und andere Bodenbelédge; Tapeten (aus-
genommen aus textilem Material).

Spiele, Spielzeug; Turn- und Sportartikel, soweit sie nicht in anderen Klassen ent-
halten sind; Christbaumschmuck; Spielkarten.

Fleisch, Fisch, Gefligel und Wild; Fleischextrakte; konserviertes, getrocknetes
und gekochtes Obst und Gemiise; Gallerten (Gelees), Konfitliren, Fruchtmus; Eier,
Milch und Milchprodukte; Speisedle und -fette.

Kaffee, Tee, Kakao, Zucker, Reis, Tapioka, Sago, Kaffee-Ersatzmittel; Mehle und
Getreidepréparate; Brot, feine Backwaren und Konditorwaren, Speiseeis; Honig,
Melassesirup; Hefe, Backpulver; Salz, Senf; Essig, Saucen (Wirzmittel); Gewdrze;
Kuhleis.

Land-, garten- und forstwirtschaftliche Erzeugnisse sowie Samenkdrner, soweit sie
nicht in anderen Klassen enthalten sind; lebende Tiere; frisches Obst und GemUse;
Samereien, lebende Pflanzen und natlrliche Blumen; Futtermittel, Malz.

Biere; Mineralwdsser und kohlensdurehaltige Wasser und andere alkoholfreie
Getrénke; Fruchtgetrédnke und Fruchtséafte; Sirupe und andere Praparate fir die
Zubereitung von Getrénken.

Alkoholische Getranke (ausgenommen Biere).

Tabak; Raucherartikel; Streichhélzer.

Werbung; Geschéftsflihrung; Unternehmensverwaltung; Blroarbeiten.
Versicherungswesen; Finanzwesen; Geldgeschéfte; Immobilienwesen.

Bauwesen; Reparaturwesen; Installationsarbeiten.

Telekommunikation.

Transportwesen; Verpackung und Lagerung von Waren; Veranstaltung von Reisen.
Materialbearbeitung.

Erziehung; Ausbildung; Unterhaltung; sportliche und kulturelle Aktivitaten.
Wissenschaftliche und technologische Dienstleistungen und Forschungsarbei-
ten und diesbeziigliche Designerdienstleistungen; industrielle Analyse- und For-
schungsdienstleistungen; Entwurf und Entwicklung von Computerhardware und

-software.

Verpflegung; Beherbergung von Gésten.

Dienstleistungen eines Arztes; Dienstleistungen eines Tierarztes; Gesundheits-

und Schénheitspflege flir Menschen und Tiere; Dienstleistungen im Bereich der
Land-, Garten- und Forstwirtschaft.

Juristische Dienstleistungen; Sicherheitsdienstleistungen fir den Schutz von Sach-
werten und Individuen; von Dritten erbrachte, persénliche und soziale Dienst-
leistungen betreffend individuelle Bedirfnisse.

- T X X //

7 Maschinen und Werkzeugmaschinen; Motoren (ausgenommen Motoren flr Land-

Bemerkungen

Turn- und Sportbekleidung. . .. ..

Montage, Wartung und Reparatur
von Computern (Hardware) ........... Klasse 37

Die von Dritten erbrachten persénlichen und
sozialen Dienstleistungen betreffend individuelle
Bedlirfnisse missen gemass Institutspraxis préazi-
ser angegeben werden.

fahrzeuge); Kupplungen und Vorrichtungen zur Kraftibertragung (ausgenommen

solche fur
a@arate fur Eier.

haftliche Gerate; Brut-

Handbetatigte Werkzeuge und Gerate; Messerschmiedewaren, Gabeln und Loffel;

Hieb- und Stichwaffen; Rasierapparate.

Wissenscha

(11 () AlNATA <

che,

Wage-, Mess-, Signal-, Kontroll-, Rettungs- und Unterrichtsapparate und -instru-

mente; Apparate und Instrumente fur die Leitung, die Verteilung, die Umwandlung,

die Speicherung, die Regulierung oder die Steuerung von elektrischem Strom;

Gerate zur Aufzeichnung, Ubertragung und Wiedergabe von Ton und Bild; Magnet-

aufzeichnungstrager,

Schallplatten;

Verkaufsautomaten und Mechaniken fur

geldbetatigte Apparate; Registrierkassen, Rechenmaschinen, Datenverarbeitungs-

gerate und Computer; Feuerldoschgerate.




Markenschutz.
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Prufung der ausgesuchten Namen / Brandideen:
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Marken

EO Schutztitel

Filter # Zuriicksetzen

Schutztiteltyp

Status

Schutztitelstadium

Hinterlegungsdatum *
(@) Alle
) Letzte 365 Tage
) Letzte 30 Tage
() Letzte 7 Tage

Heute

Eintragungsdatum

+ Alle Filter anzeigen

o

pasta Da Enzo

Marken

ENZO

Nummer

Nizza Klassifika...
Wiener Codes

Aktiv Eingetragen

Inhaber/in Vertreter/in
ENZO Leichtmetallré. .. Dr. Rafael Duda
Industriestrasse 4-6

53721 Siegburg

FABBRICA PASTA By Enzo ((fig.))

Nummar 801943

Nizza Klassifika... 29.30

43

Wiener Codes 55.05.01
27.05.01

27.05.08

Aktiv Eingetragen

Inhaber/in Vertreter/in
Dylan Cianci

Chemin des Champ...

1212 Lancy

DA DA

Nummer 350388

Nizza Klassifika... q
Wiener Codes

& Geloscht Eingetragen

Inhaber/in Vertreter/in
Fritz Keller AG,

chemische Fabrik

In der Auen Paostfach

ENZO MANTOVANI

Nummer 762647

Nizza Klassifika... a5

29

Wiener Codes

Aktiv Eingetragen

Inhaber/in Vertreter/in
" . o g —— 1

swissreg.ch

Enzo

Nummer

Nizza Klassifika..
Wiener Codes

@ Gelbscht Eingetragen

Inhaber/in Vertreter/in

Zott SE & Co. KG SQUIRE PATTON B...
Dr.-Steichele-Strafie 4 Eurotheum,, Neue M...
86690 Mertingen 60311 Frankfurt am ...

PASTA PASTA

Gesuchsnummaer 02123/2001

Nizza Klassifika., 30 35 42
Wiener Codes

(S Geloscht Gesuch

Inhaber/in
Amaris

6052 Hergiswil NW

ENZO LORENZO

Nummer

Nizza Klassifika..
Wiener Codes

& Aktiv Eingetragen

Inhaber/in

ricofin s.r
alan 2

0 Calafat, Jud...

ENZO RODI

ENZO RODI

Nummer 728033

Nizza Klassifika... 11 50-21
Wiener Codes

Aktiv Eingetragen

Inhaber/in Vertreter/in

Eaman Diates -3 BA S M

=5

‘e C

Q Erwelterte Suche

Treffer pro Seite:

ENZO

Nummer 554832

Nizza Klassifika... 10
Wiener Codes
Aktiv Eingetragen
Inhaber/in
DePuy Synthes, Inc.

700 Orthopaedic Drive
Warsaw, Indiana 465...

ENZO

ENZO
Nummer 751924
Nizza Klassifika... 8 2021
Wiener Codes

27.05.01

@ Geldscht Eingetragen

Inhaber/in

Culte GmbH
Rathenbacher Str. 6
92703 Thumsenreuth

ENZO FERRARI

Nummer 799802

Nizza Kiassifika... 12 28
Wiener Codes

Aktiv Eingetragen

Inhaber/in Vertreterfin

FERRARI SPA Dr. MODIANO & AS

Via Emilia Est, 1163 Via Meravigli, 16
I-41100 MODENA 1-20123 MILANO

ENZO FUSCO

ENZO FUSCO

Nummer 691051

# Eingetragen

Inhaber/in Vertreter/in

Ta's ™ anta 2 Dartnar

= A id
\nmeidan
fix--

1- 16 von 20 302

HUGO & ENZO
Nummer 840976
Nizza Klassifika.. 18 25

Wiener Codes

@ Geldscht .~ Eingetragen

Inhaber/in Vertreter/in

DA CUNHA FERREL... Cabinet GERMAIN ...
76, rue Denfert Roch... 8 avenue du Préside...

F-82100 BOULOGN... F-75016 PARIS

ENZO ((fig.))

Nummer 467429

Nizza Klassifika. .. 37 40
Wiener Codes 02.01.05 02.01.30

04.05.05 11.07.01

11.07.07

Aktiv Eingetragen

Inhaber/in Vertreter/in

Enzier Reinigungen ... Thouvenin Rechisan..

Farrlibu
8006 Zirich 8008 Zirich

ENZO GOSPERI

Nummer 780053

Nizza Klassifika... 18 25

Wiener Codes

& Geldscht Eingetragen
Inhaber/in Vertreter/in
LAHALLE TAOMA PARTNERS

28 avenue de Flandre 51 rue de Miromesnil
F-75019 Paris F-75008 Parls

ENZO FERRETTI

MNummer 658680

Nizza Klassifika...
Wiener Codes

@ Geldscht Eingetragen

Inhaber/in

ARE

IGE | IPI

Swissregauszug - Marken
Stand vom 11.01.2025

Markennummer : 801943
Gesuchsnummer : 08550/2023
Hinterlegungsdatum : 04.07.2023
Schutzablaufdatum : 04.07.2033

Quelle erste Veroffentlichung : Swissreg am 17.08.2023

Inhaber/in

Dylan Cianci

Chemin des Champs-Gottreux 4
1212 Lancy

Schweiz

Vertreter/in

MICHELI & CIE SA
122, rue de Genéve
Case postale 61
1226 Thbénex
Schweiz

Waren und/oder Dienstleistungen

29

Concentré de tomates; conserves de tomates; tomates pelées; anchois transformés; artichauts conservés;
aubergines alla parmigiana; boissons a base de lait; champignons préparés; concentrés a base de légumes pour
la cuisine; conserves de fruits; conserves de fruits de mer; conserves de Iégumes; créme (produit laitier); extraits
de tomate; extraits de viande; fromage a pate dure; fromage affiné; fromage frais en faisselle; hachis de viande;
huile d'olive a usage alimentaire; huiles a usage alimentaire; jambons; jus de tomate pour la cuisine; lait,
fromage, beurre, yaourt et autres produits laitiers; Iégumes conservés dans I'huile; mortadelle; mollusques non
vivants; olives conservées; pates a tartiner aux noisettes; plats préparés composeés principalement de viande,
poisson, volaille ou Iégumes; préparations de soupe de légumes; produits de la mer fumés; produits carnés
transformés; produits laitiers; salades de légumes; saucissons; volaille (viande).

30

Pate a pizzas; pizzas; pates fraiches; pates séchées; plats préparés composés principalement de pates ou de
riz; repas préparés a base de pates; salades de pates; sauces pour pates; cremes glacées, sorbets et autres
glaces alimentaires; mélanges pour crémes glacées; café; semoule de mais; vinaigres aromatisés;
assaisonnements alimentaires; biscuits; boissons a base de chocolat; boissons a base de thé; boissons
préparées a base de café; confiserie a base d'amandes; confiseries a base de fruits; coulis de fruits (sauces);
cremes glacées; creme brllée; desserts au chocolat; épices; farine de blé; farine et préparations a base de
céréales; gateaux; herbes séchées a usage culinaire; macaronis; marinades; mélanges d'assaisonnement pour
ragodts; nouilles; pain; pates alimentaires fraiches; pates alimentaires séchées; pesto (sauce); polenta;

1/3 05.08.2025 801943

spaghetti.

32
Apéritifs sans alcool; bieres; boissons sans alcool; eaux minérales et gazeuses; boissons a base de fruits et jus

de fruits; sirops et autres préparations sans alcool pour faire des boissons; sirops et autres préparations pour la
fabrication de boissons.

33
Boissons alcoolisées a I'exception des biéres; boissons distillées; eaux-de-vie; liqueurs; spiritueux; vins.

35

Administration d'affaires commerciales; administration et gestion de projets commerciaux; aide a la direction des
affaires; conduite d'événements commerciaux; développement de concepts de marketing; mise a disposition
d'espaces de vente en ligne pour acheteurs et vendeurs de produits et services; mise a disposition
d'informations et prestation de conseils aux consommateurs concernant une sélection de produits et d'articles
destinés a la vente; mise en place, lancement et administration de programmes d'incitation a I'achat, de
fidélisation et de publicité; services administratifs; services d'approvisionnement pour des tiers (achat de produits
et de services pour d'autres entreprises); services de conseillers en marketing; services de développement et
mise en oeuvre de stratégies de marketing pour des tiers; services de promotion des ventes pour des tiers;
services de vente au détail ou en gros d'aliments et boissons; services de vente au détail en rapport avec des
produits de boulangerie; vente au détail par voie électronique (également par réseaux informatiques globaux);
promotion des produits et services de tiers par le biais d'annonces publicitaires sur des sites Web sur Internet;
conseils aux entreprises en matiére de franchise; services de stratégie de marques.

43

Services de bars et restaurants; services d'établissements de restauration rapide et de restaurants en service
continu; services de traiteurs; services de restauration rapide a emporter; services de restauration pour
I'approvisionnement en aliments et boissons; services de cafés, cafétérias et restaurants; services de
restaurants vendant des repas a emporter; mise a disposition de services de prestation de conseils et
d'informations en matiére d'accord entre vins et mets; location de chaises, tables, linge de table et verrerie.

Nizza Klassifikation Nr.
29-30,32-33,35,43

Wiener Codes
26.05.01, 26.05.19, 27.05.01, 27.05.04, 27.05.09, 27.05.15

Markenart
Individualmarke

Markentyp
Wort-/Bildmarke

Farbanspruch

Eintragungsdatum
17.08.2023

05.08.2025 801943

X //



Markenschutz

Anmeldung zum Schutz der ausgesuchten Namen /
Brandideen: e-trademark.ige.ch

Kosten: fur 10 Jahre Iin der Schweliz betragt CHF 450.-
fur drel Waren- und Dienstleistungsklassen.

Zudem wird ein Rabatt von CHF 100.- fur uber
etrademark getatigte Markenanmeldungen gewahrt.

IGE|1P1 Swiss Foderal Instituts of ntllectual Poperty it WS IGE|IPI

Swissregauszug - Marken Swissregauszug - Marken
Stand vom 21.11.2024 Stand vom 11.01.2025

Markennummer : 801416 Markennummer 1 801417
Gesuchsnummer 1 09927/2023 Gesuchsnummer 1 09928/2023
Hinterlegungsdatum : 03.08.2023 Hinterlegungsdatum : 03.08.2023
Schutzablaufdatum : 03.08.2033 Schutzablaufdatum : 03.08.2033

Quelle erste Veréffentlichung : Swissreg am 07.08.2023 Quelle erste Veroffentlichung . Swissreg am 07.08.2023

Inhaber/in

Datwiler Design
Spinnereistrasse 6
5210 Windisch
Schweiz

Waren und/oder Dienstleistungen
9

Geréte und Instrumente zur Aufzeichnung, Ubertragung, Wiedergabe oder Verarbeitung von Ton, Bild oder
Daten; aufgezeichnete und herunterladbare Medien, Computersoftware, leere digitale oder analoge
Aufzeichnungs- und Speichermedien; Computer und Computerperipheriegerate.

Inhaber/in
38 g .
o . . . . . ) ) . Détwiler Design
Telekommunikationsdienstleistungen, Ubermittlung digitaler Dateien und elektronischer Post, Bereitstellen des Spinnereistrasse 6
Zugriffs auf weltweite Computernetzwerke. 5210 Windisch

Schweiz
42

Wissenschaftliche und technologische Dienstleistungen sowie Forschungsarbeiten und diesbeziigliche Waren und/oder Dienstleistungen
Designerdienstleistungen; industrielle Analyse, industrielle Forschung und Dienstleistungen eines 9
Industriedesigners; Qualitatskontrolle und Authentifizierungsdienstleistungen; Entwurf und Entwicklung von . . o ) . o .
Computerhard- und -software. Wissenschaftliche, Forschungs-, Navigations-, Vermessungs-, fotografische, Film-, audiovisuelle, optische,
Wage-, Mess-, Signal-, Detektions-, Priif-, Kontroll-, Rettungs- und Unterrichtsapparate und -instrumente;
Apparate und Instrumente zum Leiten, Schalten, Umwandeln, Speichern, Regeln oder Kontrollieren der
Verteilung oder Nutzung von Elektrizi Gerate und Instrumente zur Aufzeichnung, Ubertragung, Wiedergabe
9,38,42 oder Verarbeitung von Ton, Bild oder Daten; aufgezeichnete und herunterladbare Medien, Computersoftware,
leere digitale oder analoge Aufzeichnungs- und Speichermedien; Mechaniken fir geldbetétigte Apparate;
Wiener Codes Registrierkassen, Rechengeréte; Computer und Computerperipheriegeréte; Taucheranzige, Tauchermasken,
Ohrstopsel fir Taucher, Nasenklemmen fiir Taucher und Schwimmer, Taucherhandschuhe, Atemgerate zum
- Tauchen; Feuerldschgeréte.

Nizza Klassifikation Nr.

Markenart 38

Individualmarke Telekommunikationsdienstleistunge, Ubermittiung digitaler Dateien und elektronischer Post, Bereitstellen des

Zugriffs auf weltweite Computernetzwerke.
Markentyp

Wortmarke 42
Wissenschaftliche und technologische Dienstleistungen sowie Forschungsarbeiten und diesbezuigliche
Farbanspruch Designerdienstleistungen; industrielle Analyse, industrielle Forschung und Dienstleistungen eines
- Industriedesigners; Qualitatskontrolle und Authentifizierungsdienstleistungen; Entwurf und Entwicklung von
Computerhard- und -software.
Eintragungsdatum
07_08_;’023g Nizza Klassifikation Nr.
9,38,42

05.08.2025 801416 13 05.08.2025 801417

X //



IGE | IPI

Swissregauszug - Marken
Stand vom 21.11.2024

Markennummer : 801416
Gesuchsnummer : 09927/2023
Hinterlegungsdatum . 03.08.2023
Schutzablaufdatum : 03.08.2033

Quelle erste Veroffentlichung . Swissreg am 07.08.2023

DIHIDE

Inhaber/in

Datwiler Design
Spinnereistrasse 6

5210 Windisch
Schweiz

Waren und/oder Dienstleistungen

9

Gerate und Instrumente zur Aufzeichnung, Ubertragung, Wiedergabe oder Verarbeitung von Ton, Bild oder
Daten; aufgezeichnete und herunterladbare Medien, Computersoftware, leere digitale oder analoge
Aufzeichnungs- und Speichermedien; Computer und Computerperipheriegerate.

38

Telekommunikationsdienstleistungen, Ubermittlung digitaler Dateien und elektronischer Post, Bereitstellen des
Zugriffs auf weltweite Computernetzwerke.

42

Wissenschaftliche und technologische Dienstleistungen sowie Forschungsarbeiten und diesbezugliche
Designerdienstleistungen; industrielle Analyse, industrielle Forschung und Dienstleistungen eines
Industriedesigners; Qualitatskontrolle und Authentifizierungsdienstleistungen; Entwurf und Entwicklung von
Computerhard- und -software.

Nizza Klassifikation Nr.
0,38,42

Wiener Codes

Markenart
Individualmarke

Markentyp
Wortmarke

Farbanspruch

Eintragungsdatum
07.08.2023

05.08.2025 801416

IGE | IPI

Swissregauszug - Marken
Stand vom 11.01.2025

Markennummer . 801417
Gesuchsnummer . 09928/2023
Hinterlegungsdatum . 03.08.2023
Schutzablaufdatum . 03.08.2033

Quelle erste Veroffentlichung . Swissreg am 07.08.2023

Inhaber/in

Datwiler Design
Spinnereistrasse 6

5210 Windisch
Schweiz

Waren und/oder Dienstleistungen

9

Wissenschatftliche, Forschungs-, Navigations-, Vermessungs-, fotografische, Film-, audiovisuelle, optische,
Wage-, Mess-, Signal-, Detektions-, Pruf-, Kontroll-, Rettungs- und Unterrichtsapparate und -instrumente;
Apparate und Instrumente zum Leiten, Schalten, Umwandeln, Speichern, Regeln oder Kontrollieren der
Verteilung oder Nutzung von Elektrizitat; Gerate und Instrumente zur Aufzeichnung, Ubertragung, Wiedergabe
oder Verarbeitung von Ton, Bild oder Daten; aufgezeichnete und herunterladbare Medien, Computersoftware,
leere digitale oder analoge Aufzeichnungs- und Speichermedien; Mechaniken fur geldbetatigte Apparate;
Registrierkassen, Rechengerate; Computer und Computerperipheriegerate; Taucheranzuge, Tauchermasken,
Ohrstopsel fur Taucher, Nasenklemmen fur Taucher und Schwimmer, Taucherhandschuhe, Atemgerate zum
Tauchen; Feuerloschgerate.

38

Telekommunikationsdienstleistunge, Ubermittlung digitaler Dateien und elektronischer Post, Bereitstellen des
Zugriffs auf weltweite Computernetzwerke.

42

Wissenschaftliche und technologische Dienstleistungen sowie Forschungsarbeiten und diesbezugliche
Designerdienstleistungen; industrielle Analyse, industrielle Forschung und Dienstleistungen eines
Industriedesigners; Qualitatskontrolle und Authentifizierungsdienstleistungen; Entwurf und Entwicklung von
Computerhard- und -software.

Nizza Klassifikation Nr.
0,38,42

1/3 05.08.2025 801417
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Markenschutz.

International kann ebenfalls gesucht und gepruft
werden. Unter www.wipo.int

Bel diesen Fallen empfiehlt es sich einen Markenanwalt
beizuziehen.




Designschutz.

Verpackungen konnen in der Schweliz (IGE) als Design
geschutzt werden - sofern Ithre aussere Gestaltung neu
und eigenartig Ist. Geschutzt wird dabel das sichtbare
Erscheinungsbild, also Form, Farbe, Struktur oder
Muster der Verpackung, nicht aber die Funktion oder
der Inhalt.

Schutz fur 5 Jahre fur CHF 200.-
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Designbilder
Ordnungsnummer: Neuzeit_12_MAN 50 1 _

IGE | IPI

Swissregauszug - Designs
Stand vom 20.11.2024

Designnummer . 139477

Gesuchsnummer : 2012-00936
Hinterlegungsdatum : 27.11.2012
Eintragungsdatum . 28.01.2013
Publikationsdatum : 31.01.2013
Schutzperiode bezahlt bis . 27.11.2027
Maximale Schutzdauer . 27.11.2037

Flaschenverschluss Abbildung Nr.: 1/3 Abbildung Nr.: 2/3

Inhaber/in

Urs Datwiler
Spinnereistrasse 6

5210 Windisch
Schweiz

XXX
SRRNHKS
fetele%s

Designer/in

Urs Datwiler
Dattwil

Bezeichnung
Flaschenverschluss

Locarno Klassifikation
09-07

Hinterlegungsart
Einzelhinterlegung

Abbildung Nr.: 3/3

Anzahl Hinterlegungen
1

Hinterlegungen
Reproduktion

Ordnungsnummern
Neuzeit 12 MAN 50 1

05.08.2025 139477 05.08.2025 139477



Google-Check / Suchmaschinen-Check.

Pruft eure ausgesuchten Namen / Brandideen mittels

-+

einer Suchmaschine wie Google oder DuckDuckgo.com.

Und pruft ob der Name auftaucht.

eee [ ~

Google

o

datwiler design

Alle Bilder Shopping KurzeVideos News Videos Maps Mehr ~

Meintest du: datwyler design

daetwiler.design
https://www.daetwiler.design

urs@daetwiler.design

Datwiler Design / Spinnereistrasse 6 / 5210 Windisch / 079 404 95 16 / urs@daetwiler.design. bottom

of page.

daetwiler.design
https://www.daetwiler.design » kunst 3

KUNST | Dd 2023 - urs@daetwiler.design

Innen- und Aussenwelt, Meditation und Instagram, Zen-Buddisten-Tracht und Zalando-Fummel.
Selfietation ist die Uberhéhung des «Ich» und das Selbstbild im ...

P

Bilder

\

Simona Hofmann und Urs Dat...  Urs Urs Datwiler - foodward
@ Verband Musikschulen Sc.. ¢ @ Design Tools - CAS Desig... f foodward

4

Mehr Bilder anzeigen

f foodward
https://foodward.ch » pecple » urs-daetwiler :
Urs Datwiler

Urs Datwiler ist heute als Designer, Design-Coach, Innovations-Facilitator und Kunstschaffender
unterwegs. Er arbeitet als Dozent an der HAFL, am SV, ist ...

&% SGD - Swiss Graphic Designers

[
@& https://sgd.ch > member > Daetwiler

Urs Datwiler

Datwiler Design. Spinnereistrasse 6 5210 Windisch E-Mail - Website +41 79 404 95 16. Sprachen.
Ausbildungsbetrieb Grafiker/in EFZ. Startseite - Support.

Moneyhouse
https://www.moneyhouse.ch > company » daetwiler-des...

Datwiler Design in Windisch - Auskiinfte

Datwiler Design ist eine Einzelfirma mit Sitz in Windisch. Datwiler Design gehért zur Branche
«Betreiben eines Ateliers fur Design, Grafik oder Schmuck» und ist ...

Schweizerisches Verpackungsinstitut SVI
https://svi-verpackung.ch » ... » Verpackungsdesign 3

Datwiler Design

Spinnereistrasse 6. Windisch, 5210 Schweiz. Get Directions - Website - +41 56 450 94 11 -
urs@daetwiler.design. Return to Business Listings ...

Q, datwiler design

& Q
Suchfilter ~

"4

m Restaurant Kurve

Kunzare%‘i

Von auBen ansehen

Datwiler Design

Der Standort auf der Karte ist nur ungefahr angegeben.
Kannst du uns helfen, die Angabe zu verbessern?

Rezensionen [ Speichern < Teilen

Re Anrufen

Adresse: Spinnereistrasse, 5210 Windisch

Telefon: 056 450 94 11

Anderung vorschlagen - Inhaber dieses Unternehmens?

Fehlende Informationen hinzufugen
Offnungszeiten hinzufiigen
Website hinzufligen

Kategorie hinzufiigen

An mein Smartphone senden Senden

Rezensionen @ Rezension schreiben Foto hinzufiigen

Schreibe die erste Bewertung

Wird auch oft gesucht

Adrian Ateﬁers Stefan Th. bda .

Déatwyler Datwyler Muntwyler  Datwyler architektur
Kinstler Technik Architekt

Erlauterungen zu diesen Daten

bl

eee® ({] -

< > = duckduckgo.com
datwiler design Q
Q_Alle Bilder Videos Nachrichten Mehr anzeigen v (® Duck.ai 3

@ Immer geschiitzt + @  Schweiz (de) ¥  Abgesicherte Suche: moderat ¥  Irgendwann v

daetwiler.design
https://www.daetwiler.design

HOME | Dd 2023
Détwiler Design / Spinnereistrasse 6 / 5210 Windisch / 079 404 95 16 / urs@daetwiler.design

Sl

STRATEGISCHE GESTALTUNG EREIGNIS GESTALTUNG

Als solches ist Strategisches Design ein Zusammen mit Simona Hofmann, im

wirksamer Weg, um Innovation,... Rahmen der Hofmann&Déatwiler
GmbH,...

VERPACKUNGS GESTALTUNG GRAFIK

Verpackungsdesign umfasst die Oft stehen am Anfang des

Positionierung des zu verpackenden... Grafikdesigns auch initial die Findung
von...

Lebenslauf Kontakt

2020 Griindung der Hofmann&Dé&twiler Déatwiler Design / Spinnereistrasse 6 /

GmbH. 2023 Einzug und Betrieb des... 5210 Windisch / 079 404 9516 /...

. daetwiler.ch
https://www.daetwiler.ch > de

Druckerei Datwiler - Datwiler AG

Die Druckerei Datwiler steht im Berner Seeland fiir hochwertige Druckprodukte, persénliche Betreuung
und regionale Verbundenheit. Mit Standorten in Ins, Aarberg und Klosters sind wir fest im Berner
Seeland verankert und fiir unsere Kundinnen und Kunden in der ganzen Schweiz prasent.

o daetwiler.design
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individuell zusammengesetztes, Team unseren Kunden zur Seite.
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Sprach-Check.

Ein Markenname sollte nicht nur gut klingen - er muss
auch In verschiedenen Sprachen und Dialekten bestehen.
Vor der Anmeldung lohnt sich ein Check, ob der Name In
anderen Sprachraumen ungewollte Bedeutungen,
negative Assoziationen oder schwierige Aussprachen hat.
Gerade In der Schwelz mit thren vier Landessprachen und
vielen Dialekten kann ein harmloser Name In einer
Region befremdlich oder gar peinlich wirken.

Eine sorgfaltige Sprachprufung hilft, Missverstandnisse
und Imageprobleme zu vermeiden.
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Sprach-Check.

Nicht immer iIst die Bedeutung von Autonamen derart harmlos:

Der Name Pajero bedeutet auf spanisch etwa Wichser - ungunstig fur
Mitsubishi, dass der Hersteller eines seiner Modelle so nannte.
Dessen Modell I-Miev funktionierte Experten zufolge wiederum In
Deutschland nicht. Denn: Wer will schon einen Wagen fahren,

der an ublen Geruch erinnert?

Ebenso wenig ahnten wohl die Japaner von Tovyota die
Doppeldeutigkelt, als sie den MR 2 tauften: In Frankreich erinnert die

Kombination laut ausgesprochen namlich an das Wort «<merde>,
was «Scheisse>» bedeutet.
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Sprach-Check.

Coca-Cola wollte sein Getrank In 27 europaischen Landern unter dem
Namen «Fuze Tea» einfuhren.

In der Schwelz war das jedoch problematisch: Im Schwelzerdeutschen
KIiIngt «Fuze» sehr ahnlich wie ein vulgares Wort furs weibliche
Geschlechtstell. Aus diesem Grund entschied der Konzern, den Namen in

der Schwelz in «Fusetea» zu andern - laut Artikel der Handelszeitung,
um negative Assoziationen zu vermeiden.

Das kostete uber eine Million Franken fur Verpackungs- und
Werbeanpassungen
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Firmenregister-Check.

Die gewahlten Namesvarianten sollten auch gepruft werden auf eine
Ubereinstimmung mit einer eingetragenen Firma.
Dies unter www.zefix.ch.

e0e® ]+ (<

c Schweizerische Eidgenossenschaft
Confédération suisse % s
Confederazione Svizzera Zentraler Firmenindex

Confederaziun svizra

1o

zefix.ch G ¢ ®@ M +

Firmensuche = SHAB-Suche Handelsregisteramter Ortschaften Kontakt

Firmenname oder UID
cure_sys
[[] exakte Suche

(_J) erweiterte Suche

Curesys AG ( Zuriick zur Suche @ Drucken

Adresse Klosterstrasse 40
PLZ/ Ort 5430 Wettingen
Rechtsform Aktiengesellschaft
Sitz Wettingen

Status aktiv

UID CHE-113.567.860 [

CH-ID CH-400-3028598-2

EHRA-ID 869292

Kantonaler Auszug [/ Handelsregisteramt des Kantons Aargau [

Zweck

Die Gesellschaft bezweckt die Entwicklung, Herstellung, Vertrieb und Schulung von Systemen und Produkten zum Schutze von KulturgUtern. Die Gesellschaft kann
Zweigniederlassungen und Tochtergesellschaften im In- und Ausland errichten und sich an anderen Unternehmen beteiligen sowie alle Geschafte tatigen, die direkt oder indirekt mit
ihrem Zweck in Zusammenhang stehen. Die Gesellschaft kann im In- und Ausland Grundeigentum erwerben, belasten, veraussern und verwalten. Sie kann auch Finanzierungen fur
eigene oder fremde Rechnung vornehmen sowie Garantien und Burgschaften fur Tochtergesellschaften und Dritte eingehen.

SHAB Publikationen

Im Handelsregisterteil des SHAB publizierte Meldungen seit 05.07.2016
Die im Handelsregister eingetragenen Tatsachen finden Sie im kantonalen Auszug.

SHAB Publ. Nr. 1005990391 vom 20.03.2024
Tagesregister Nr. 4033 vom 15.03.2024
Mutationen Anderung Zweck, Adressanderung, Anderung Organe / Vertretung

[7 Handelsregisteramt des Kantons Aargau
[ Publikation als PDF

Curesys AG, in Obersiggenthal, CHE-113.567.860, Aktiengesellschaft (SHAB Nr. 128 vom 05.07.2016, Publ. 2933305). Statutenanderung: 07.03.2024. Sitz neu: Wettingen. Domizil
neu: Klosterstrasse 40, 5430 Wettingen. Zweck neu: Die Gesellschaft bezweckt die Entwicklung, Herstellung, Vertrieb und Schulung von Systemen und Produkten zum Schutze
von Kulturgutern. Die Gesellschaft kann Zweigniederlassungen und Tochtergesellschaften im In- und Ausland errichten und sich an anderen Unternehmen beteiligen sowie alle
Geschafte tatigen, die direkt oder indirekt mit ihrem Zweck in Zusammenhang stehen. Die Gesellschaft kann im In- und Ausland Grundeigentum erwerben, belasten, veraussern
und verwalten. Sie kann auch Finanzierungen fur eigene oder fremde Rechnung vornehmen sowie Garantien und Blrgschaften fur Tochtergesellschaften und Dritte eingehen.
Mitteilungen neu: Mitteilungen an die Aktiondre erfolgen per Brief oder E-Mail an die im Aktienbuch verzeichneten Adressen. Eingetragene Personen neu oder mutierend:
Datwiler, Urs, von Bdzberg, in Windisch, Prasident des Verwaltungsrates, mit Einzelunterschrift [bisher: in Baden].

SHAB Publ. Nr. 2933305 vom 05.07.2016
Tagesregister Nr. 6437 vom 30.06.2016
Mutationen Anderung Organe / Vertretung

[7 Handelsregisteramt des Kantons Aargau
[Z Publikation als PDF

Curesys AG, in Obersiggenthal, CHE-113.567.860, Aktiengesellschaft (SHAB Nr. 20 vom 30.01.2015, Publ. 1962371). Gemass Erklarung des Verwaltungsrates vom 17.06.2016
untersteht die Gesellschaft keiner ordentlichen Revision und verzichtet auf eine eingeschrankte Revision. Ausgeschiedene Personen und erloschene Unterschriften: Kray
Treuhand & Revisions GmbH (CHE-107.673.583), in Ennetbaden, Revisionsstelle.

X //
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Check Prufungsrelevante Fragestellungen:

Sle..

..konnen die Prozess-Schritte Iin die korrekte Relhenfolge bringen.
..benennen die Stakeholder des Prozesses.

..penennen die relevanten Elemente einer Verpackung.

..kennen Methoden zur Positionierung (Wirkung) einer Verpackung.
..erlautern die 6-3-5 Methode (Brainwriting-Ringtausch-Technik).

..benennen mindestens 4 wichtige Punkte zum Schutz einer Marke.



1ag:




Tag 02

« Warm Up, alle.

e Zlele fur heute, Urs.

e Repetition des ersten Tages, Plenum.

« Was gehort in ein Briefing? Gruppenarbeit.
« Persona Board erstellen.

« MOOd-Board erstellen.

e Spider-Board erstellen.

e Briefing erstellen.

 Rollenspiel Briefing Agentur, jede Gruppe.

_

- T X X //



Lernziele fur den Design-Sprint:

001 //

Sie..konnen ein Agentur-Briefing fur ein
Packaging-Design Projekt mit allen
relevanten Angaben erstellen.

InKlusive Spider Positionierungs-Chart.



Lernziele fur den Design-Sprint:

002 //
Sie..gestalten ein Persona-Board mit den
wichtigen Inputs fur ein Briefing.



Lernziele fur den Design-Sprint:

003 //

Sie..finden die aussagekraftigen
Abbildungen fur ein Mood-Board
anhand der Spider Positionierung
fur thr Produkt.




Prufungsrelevante Fragestellungen:

Y[

..penennen 5 wichtige Inhalte eines Design Briefings.
..erlautern die Inhalte und Funktion eines Persona-Boards.
..erklaren die Vortelle eines Mood-Boardes.

..erklaren den Nutzen eines Spider-Boardes.

_

- T X X //



Die erste Aufgabe:

Jede Gruppe erarbeitet
die relevanten Positionen

und Informationen fur

ein Packaging Design-Briefing
fur die Agentur.

_

- T X X //



Design Briefing

«Wer sind wir?»

¢ Vollstandige Auftraggeberadresse

e Firmenname, Abteillung/Auftraggeberstelle, Postadresse
e Kontaktpersonen mit Funktionen

e Direkte Telefon- und Faxnummern, E-Mail-Adressen

«Was wollen wir von der Agentur?»
e Aufgabe/Rahmenbedingungen

e Projektname, kurzer Projektbeschrieb

e ZU losendes Problem

e ZU erbringende Arbeit

e Abgrenzung zu anderen Verpackungs-Designs

e Andere Verpackungs-Projekte in Vorbereitung

«Wo steht unser Angebot im Markt?»
Markt

e Gesamtmarkt

e Teilmarkte

(Produzenten konnen ihre Produktpalette entsprechend
iIhren eigenen Bedurfnissen oder auch entsprechend ihrer

technischen Eigenschaften in Produktgruppen unterteilen.

Diese Produktgruppen heissen Teilmarkte).
e Marktpotential

(Gesamtheit moglich absetzbarer Mengen eines Produktes

auf einem bestimmten Markt)

e Marktvolumen

(Als Marktvolumen wird die gesamte Nachfrage innerhalb
eines Marktpotentials aufgefasst.)

Eigene Marktposition/Marktanteil

Eigenes Absatz-/Umsatzpotential

Eigenes Absatz-/Umsatzvolumen

Marktfaktoren, Einflliisse

«Was bieten wir an?»
Angebotsleistung
e ZUsammensetzung, Eigenschaften, Vorteile, Nachteile
e Patente, Lizenzen
¢ Anwendung, Konsumenten-, Haupt- und Nebennutzen
¢ Preise
e Namen, Bezeichnung, Marke falls bereits bestehend,
Verpackung falls bereits vorhanden
e Lebensphase des Angebots
(aufsteigend, im Zenit, auslaufend)
¢ Rechtliche Bestimmungen
wichtige Abmachungen/Einschrankungen
¢ Positionierung, Wettbewerbsvorteile, Einschrankungen

«Wie vermarkten wir unser
Produkt?»

Distribution

e Absatzmarktpartner

¢ Vertriebssystem, Vertriebspolitik

¢ Verkaufskanale, Verkaufsgebiet, E-Commerce
¢ Situation am Ort des Verkaufs

«Wer sind unsere Kunden?»

Kaufer/Konsumenten

e Sozio-O0konomische Struktur
(Alter, Sozial- resp. Kaufkraftklassen, Wohnort, Beruf,
Bildung, Besitz usw.)

¢ Business-to-Business: Markte, Branchen, Firmen

(Firmengrossen, Gesellschaftsformen, Region,

Wirtschaftsgebiete, Spezielles)

e Kauferverhalten

e Einkaufsverhalten

¢ Verwendungs- und Verbrauchsgewohnheiten

e Markentreue/Firmentreue/Handlertreue

e Konsumenteneinstellung

e Kenntnisse bezuglich Angebot

e Motivationsstruktur, Bedurfnisse, Einstellungen

«Wer sind die Kaufbeeinflusser?»
Beeinflusser

Externe Beeinflusser (z.B. Opinion Leaders, Hochschulen,
Fachpresse, Verbande, Behorden, Medien, Verbraucher-

schutzorganisationen)

Interne Beeinflusser (z.B. Geschaftsleitung, Einkaufer,
Projektmanager, Ausbildner, Familie)

o Art

e Funktion

e Bedeutung der Beeinflussung (Kaufentscheid)

«Wer sind unsere Mitbewerber?»
Konkurrenz

e Produkte/Angebote

e Distribution

e Kommunikation/Packaging

«Was ist speziell zu beachten?»

Vorschriften und Bedingungen

e Spezielle rechtliche Vorschriften

e Wettbewerbsrecht

e URG (Bundesgesetz tiber das Urheberrecht und
verwandte Schutzrechte)

e UWG (Bundesgesetz gegen den unlauteren Wettbewerb)

e Lebensmittelrecht

e Branchenregelungen

¢ Fixe Randbedingungen

e CI/CD-, Design-Vorschriften

e Absender-ldentitat

«Was wissen wir nicht?»

Informationsliuicken

e Durch Sekundarforschung (Desk Research) zu erarbeiten
e Durch Beobachtung/Erkundung abzuklaren

e Durch Hypothesen auszufillen

e Durch Primarforschung abzuklaren

«Was wollen wir erreichen?»
Marketingziele

(Umsatze, Marktanteile, Distribution, usw.)
e Langfristig

o Mittelfristig

o Kurzfristig

«Wie gehen wir vor?»

Marketingstrategie

e Marktausweitungs- oder Konkurrenzstrategie

e Marktdurchdringung

o Strategiekonzept (wie differenziert, wie relevant,
wie umsetzbar)

«Wo liegen unsere Moglichkeiten?»
Potential

Quantitativ

e Markt- bzw. Teilmarktentwicklung

e Marktanteilsentwicklung

Qualitativ

o Kauferstruktur

e Konsumgewohnheiten

o Kaufermentalitaten

e Kaufmotive (rational und emotional)

«Wo ist unserer Verpackung besser als

andere?»
Positionierung, Wettbewerbsvorteile

(UPP Unique Packaging Proposition = Herausragendes

Verpackungsmerkmal wie neues Material, neue

Funktionalitat, neues Druck- oder Veredelungsverfahren,

komplett biologisch abbbaubar, etc.)

«Haben wir eigene Ideen?»
Eigene Umsetzungsideen

¢ Positionierung

e Form

e Material

e Naming/Branding

e Claim

e efc.

«Wann wollen wir auftreten?»
o Zeitplan/Termine

«Was konnen wir investieren?»

e Budgetrahmen fiir Gestaltung Verpackung

e Mittel fur neue oder aussergewohnliche
Vepackungslosungen vorhanden?

¢ Bereitschaft neue Verpackunglosung mit
Industriepartnern anzugehen?




Die zwelte Aufgabe;
Jede Gruppe erstellt ein Persona Board.

Julia Yvonne

Frustrationen

Bedurfnisse Freizeit




Die dritte Aufgabe:
Jede Gruppe erstellt ein Mood Board.
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Die vierte Aufgabe:

Jede Gruppe erstellt einen
Spider Positionierungs-Chart
fur thre Verpackung.

_
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Die funfte Aufgabe:

Jede Gruppe erstellt ein schriftliches
Agentur-Briefing mit den bereits
erarbeiteten Inhalten fur das
Rollensplel Agentur-Briefing.




Die sechste Aufgabe:

Wir splelen das Agentur-Briefing
als Rollenspiel durch, fur alle
Gruppen.

_

- T X X //
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Check Prufungsrelevante Fragestellungen:

Sle..

..benennen 5 wichtige Inhalte eines Design Briefings.
..erlautern die Inhalte und Funktion eines Persona-Boards.
..erklaren die Vortelle eines Mood-Boardes.

..erklaren die Vorteile und die Funktion einer Spider Positionierung.



1ag:




—

Tag 03

« Warm Up, alle.

e Zlele fur heute, Urs.

« Repetition des zwelten Tages, Plenum.

« Wir lassen uns die Vorschlage prasentieren.

« Wir beweten die Vorschlage mit dem Spider.

« Wir diskutieren die Verbesserungsvorschlage.

e Wir designen Varianten.

e Wir prasentieren und diskutieren die
erarbeltenen Vorschlage.

e Wir reflektieren den Design-Sprint.

- T X X //



Lernziele fur den Design-Sprint:

001 //

Sie..unterscheiden und bewerten die
prasentierten Vorschlage.
..peurtellen die prasentierten Vorschlage
anhand der Spider-Positionieruneg.
..1esten die Vorschlage mit der
Partnergruppe.




- - T+ X X //

Lernziele fur den Design-Sprint:

002 //
Sie..diskutieren in der Gruppe die
Mmoglichen Verbesserungspotentiale.
..ahalysieren die Verbesserungsvorschla-
ge mit dem Designer.

..erapbeiten mit dem Designer einen
verbesserten Vorschlag.




Check Prufungsrelevante Fragestellungen:
Sie...

..kennen und benennen 2 mogliche Vorgehensweisen
ZzUr Bewertung von prasentierten Vorschlagen.

_

- T X X //



Fragen?

_

- T X X //



DENRLGRIVES

uhoren,
Mitdenken
und
MIitmachen.

_

- T X X //



